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UvVOD

Prijedlog programa rada Turisticke zajednice Opc¢ine Draz za 2026. godinu temelji se na
osnovnim ciljevima djelovanja turisti¢kih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o
turistickim zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 1 42/20). U skladu s
navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jaCanje lokalne/regionalne inicijative 1 povezivanje dionika na
lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih
proizvoda.

C. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i1 vaznosti
o¢uvanja 1 unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zaStite okoliSa, kao 1 prirodne i1 kulturne bastine sukladno
nacelima odrzivog razvoja.

Turisticka zajednica Op¢ine Draz u razdoblju 2026. godine planira obavljati zadace i
aktivnosti, sukladno vazeCem Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, a sve u koordinaciji s turistickim zajednicama s podrucja Baranje i TuristiCkom
zajednicom Osjecko-baranjske Zupanije kao regionalnom turistickom zajednicom.

Prijedlog programskih usmjerenja i prijedlog programa rada Turisticke zajednice Op¢ine Draz
za razdoblje 2026. godine izraden je u skladu s odrednicama strateSkih dokumenata:

* Master planom razvoja turizma Osjecko-baranjske zupanije 2017. — 2025.
« Strategijom razvoja odrzivog turizma do 2030. godine

Prijedlog Programa rada TZO Draz za razdoblje 2026. godine izraden je na temelju:

1.  Provedenih aktivnosti i ostvarenog fiziCkog turistickog prometa tijekom 2025.
godine,
stanja, strukture 1 ocjene raspolozivih smjesStajnih kapaciteta,
vazecih zakonskih propisa,
stanja na emitivnim trziStima i procjenama za 2026. godinu,
smjernica i aktivnosti pokrenutih tijekom 2025. godine na razini TZ OBZ.
jedinstvene metodologiji 1 obveznih uputa koje donosi Ministarstvo turizma na
prijedlog Hrvatske turisticke zajednice

SANNANE I el

Stanje u turizmu na podrucju Op¢ine Draz

Kako je vidljivo u Programu rada TZO Draz za 2025. godinu prema podacima sustava
eVisitor u prvih 11 mjeseci 2025. je na podrucju Opcine Draz ostvareno 1.337 dolazaka i



3.383 nocenja, Sto je povecanje u dolascima za 48,56 % u odnosu na isto razdoblje 2024., dok
u nocenjima u odnosu na prethodnu godinu u teku¢oj godini ostvaren rast od 38,65 %.
Statisticki gledano ostvareno je 958 posjeta domacih, odnosno 379 dolazak stranih
posjetitelja. To znaci da u odnosu na 2024. godinu kada je destinaciju posjetilo 629 domacih i
271 stranih posjetitelja imamo rast od 52,31% u dolascima domacih, odnosno 39,85% u
dolascima stranih posjetitelja. U nocenjima to izgleda ovako: 74,60% rast broja nocenja
domacih posjetitelja, odnosno 2.207 zabiljezena nocenja u odnosu na 1.264 nocenje u 2024.
godini, a broj nocenja stranih posjetitelja stagnira na 1.176 kao i u prethodnoj 2024. godini.
Najvec¢i broj stranih posjeta u 2025. TZ Opcine Draz biljezi iz Madarske (100), zatim
Njemacke (71) 1 Austrije (71), Poljske (18), Srbije (14), Rumunjske (10), Kanade (9),
Slovenije (9), Nizozemske (8), Francuske (8), SAD-a, Italije, Ujedinjene Kraljevine i
Svicarske po 6, BiH, Ukrajine i Ceske po 5, Slovacke (4), Australije (3), Izracla, Norveske i
Irske po 2 te po jedan posjet iz Belgije, Japana, Spanjolske, Brazila, Gréke, Kine, Letonije,
Svedske i ostalih afri¢kih zemalja.

Nastavno na zabiljezene strane turisticke posjete najviSe nocenja ostvarili su gosti iz
Austrije(335), zatim Njemacke (256), Madarske (171), Poljske (103), Kanade (49), Slovenije
(44), Srbije (39), Nizozemske (30), Rumunjske (26), SAD-a (18), Izraela (14), Australije (11),
BiH (10), Francuske, Ceske i Italije po 9, UK (7), Svicarske i Slovacke po 6, Ukrajine (5),
Belgije i Norveske po 3, Irske, Japana, Spanjolske i ostalih afri¢kih zemalja po 2, te po jedno
noéenje iz Brazila, Gréke, Kine, Letonije i Svedske.

PLAN AKTIVNOSTI ZA 2026. GODINU

PRIHODI
Planirana sredstva: 76.300,00 €

Ostvarenje financijskog plana se ne moze to¢no predvidjeti, jer se ne moze sa
sigurnoS¢u predvidjeti naplata turistiCke Clanarine, Sto je zadaca Porezne uprave, kako je to
propisano Zakonom, a naplata turisticke pristojbe ovisi o nadleznim inspekcijskim tijelima $to
je regilirano Zakonom i sustavom eVisitor. Nakon rasta u 2025. godini iznad svakog
ocekivanaj i projekcije ocCekuje se nastavak ostavarivanja izuzetnih rezulatata na razini
ostvarenoj u 2025. Unato€ Cinjenici da se u hrvatskom i svjetskom gospodarstvu jos uvijek
osjete inflacijska kretanja ekonomije, te unato¢ eskalaciji ratova diljem svijeta i prijetnjama
potpunom eksalacijom rast u tekucoj godini afirmira pozitivne gospodarske politike kojima se
svjetska ekonomija nastoji izvuéi iz inflacijske krize uzrokovane COVID-19 krizom i volju
javnosti da zivi u miru te slobodno vrijeme provodi na putovanjima i izletima.

Ocekuju se prihodi od turisticke pristojbe 1 Clanarine na razini napla¢enih davanja u 2025.
godini, prihodi iz proracuna javnih tijela, prihodi od organizacije manifestacija i priredbi koje
doprinose turistickom identitetu destinacije, konkretnije, prihodi od sponzorstava. Takoder,
oc¢ekuju se prihodi od sustava turistickih zajednica iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja 1 kontinent, prihodi iz proracuna Opc¢ine Draz i drzavnog proracuna i to Ministarstva
kulture 1 sporta iz Javnog poziva za predlaganje javnih potreba u kulturi i Javnog poziva za
medunarodnu suradnju. Maleni prihod se o¢ekuje i od obavljanja gospodarske djelatnosti —
najma Standova na organiziranim manifestacijama. Oc¢ekuje se i minimalni prijenos sredstava
1z 2025. godine u sljede¢u obratunsku godinu.



Struktura prihoda prikazana je u tablici u nastavku.

Vrsta prihoda Planirani iznos u eurima

- turisticka pristojba 3.500,00
- turisti¢ka ¢lanarina 1.800,00
- prihodi od gospodarske djelatnosti 1.000,00
- prihodi iz proracuna op¢ine/Zupanije/drzave 41.000,00
- prihodi od sustava turistickih zajednica 28.000,00
- prihodi od gospodarske djelatnosti 1.000,00
- preneseni prihodi 1.000,00

UKUPNO: 76.300,00 €
AKTIVNOSTI

Planirana sredstva: 76.300,00 €

Aktivnosti za 2026. godinu su definirane zada¢ama turisticke zajednice op¢ine koje su
propisane Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, a u
troSkovnom smislu planirani su na razini 76.300,00 € prema strukturi iz tablice u nastavku
teksta.

Vrsta aktivnosti Planirani iznos

- Istrazivanje i stratesko planiranje 0,00/0,00 €

- Razvoj turistickog proizvoda 35.070,00 €

- Komunikacija i oglaSavanje 3.700,00 €

- Destinacijski menadZzment 3.600,00 €

- Clanstvo u strukovnim organizacijama 50,00 €

- Administrativni poslovi 28.880,00 €

- Rezerva 5.000,00 €

- Pokrivanje manjka iz prethodne godine 0,00 €
UKUPNO: 76.300,00 €

Struktura aktivnosti za 2026. godinu razradena je u nastavku Programa rada Turisticke
zajednice op¢ine Draz.

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE
Planirana sredstva: 0,00€

TZ Opcine Draz ¢e svoju strategiju razvoja temeljiti na zadacama turistickih zajednica
sadrzanih unutar Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
156/23), zadacama na temelju Statuta Turisticke zajednice Opc¢ine Draz, Strategije razvoja



odrzivog turizma do 2030. godine te StrateSkog marketinskog plana za Osjecko-baranjsku
zupaniju od 2017. do 2025. godine.

1.1 Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Opis: Turisticka zajednica ¢e u 2026. godini, sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23),
zavrSiti  izradu Plana upravljanja  destinacijom te ¢e sudjelovati u izradi
strateskih/operativnih/komunikacijskih 1 akcijskih dokumenata koji ukljucuju turizam, a
izradivat ¢e se na razini destinacije ili Sire.

Cilj: Razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, OBZ, RTZ OBZ, HTZ
SREDSTVA: 0,00 €

1.2 Istrazivanje i analiza trziSta

Opis: Pracenje trendova na trziStu i primjena dobrih praksi i iskustava drugih
destinacija. Turisticka zajednica ¢e provoditi analize trziSta, kretanje trendova te, po potrebi,
realizirati benchmarking aktivnosti.

Cilj: Razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma s ciljem
definiranja zadovoljstva posjetitelja destinacije.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz

SREDSTVA: 0,00 €

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Opis: Turisticka zajednica ¢e prikupljati informacije o ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti na web stranicama 1 druStvenim mrezama putem odgovaraju¢ih alata, koji
omogucuju dobivanje mjerljivih povratnih informacija o promociji destinacije u stvarnom
vremenu, putem koje ¢e se izradivati analitika i statistika promotivnih aktivnosti.

Cilj: Razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma te definiranje
ciljnih trzista i ciljnih skupina prema kojima ¢e promocija destinacije biti usmjerena kako bi
se ostvarila najbolja ucinkovitost.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz

SREDSTVA: 0,00 €

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Planirana sredstva: 37.070,00 €

2.1 Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Selekcija klju¢nih atributa destinacije s naglaskom na razvoj novih turistickih proizvoda i
sadrzaja te razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode
s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije. Identifikacija 1 promocija takvih atributa ima
dvostruku ulogu, interno pomazu gradnji specifi¢nog identiteta, a eksterno diferenciranju slike
destinacije kod potencijalnih posjetitelja ¢ime se podize trziSna pozicija i vjerojatnost posjeta.



NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz
SREDSTVA: 0,00 €

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Opis: Turisti¢ka zajednica ¢e u 2026. godini suradivati s predstavnicima turisticke ponude koji
su neposredno ili posredno ukljuCeni u turisticki promet, poticat ¢e aktivnosti pravnih i
fizickih osoba koje obavljaju ugostiteljsku djelatnost na Sto obuhvatniju eno i gastro ponudu
(s posebnim naglaskom na autohtona jela), pruzanje usluga smjeStaja i drugih poslova
uobicajenih u ugostiteljskoj 1 turistickoj djelatnosti te biti podrSka regionalnoj turistickoj
zajednici u projektima dodjele oznaka kvalitete ugostiteljskim objektima. TroSkovi realizacije
ukljucuju tisak promotivnih materijala za ugostiteljske objekte na podrucju opéine Draz
kojima je dodijeljena oznaka kvalitete.

Cilj: Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji dodatnom promocijom ugostiteljskih
objekata nositelja oznaka kvalitete.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, RTZ OBZ

SREDSTVA: 0,00 eur

ROK: Tijekom cijele 2026.

2.3 Podrska razvoju turistickih dogadanja

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama, djelovanje lokalne turisticke zajednice ukljucuje
1 organizaciju manifestacija 1 priredbi koje pridonose turistickom identitetu destinacije 1 ¢esto
su glavni motiv dolaska gostiju u destinaciju, a osobito su vazne za ostvarivanje cjelogodisnje
ponude destinacije te generiraju najvecu turisticku potrosnju, a time i prihode od turizma.
Tijekom godine odrzava se oko dvadesetak razli¢itih sadrzaja kao dijelova vecih manifestacija
ili kao zasebnih programa, a uloga Turisticke zajednice op¢ine Draz u navedenim sadrzajima
kre¢e se od nositelja, preko suorganizatora, do pokrovitelja i supokrovitelja, odnosno
pruzatelja razlicitih oblika logistiCke ili srodne potpore.

Manifestacije

2.3.1 Manifestacija BUSE

Opis: Svake godine u organizaciji KUD-a Baranjski Sokci u selima opéine DraZ organizira se
pohod busa. Rije¢ je u viSestoljenoj tradiciji koja se prema legendi njeguje iz vremena
protjerivanja Turaka iz Baranje kada su Sokci toboZe otjerali Turke ruznim maskama i bukom,
a sami obicaj potjecCe jos iz puno davnijih vremena te ima korijene u samoj staroslavenskoj
mitologiji 1 Samanizmu. Buse poCinju na fasanski cCetvrtak te traju do fasanskog utorka kada
zavrSavaju u pono¢ jer pocinje korizma. Kroz dane je odredeno kada se u kojem selu slavi te
slave li djeca ili odrasli. Sami obic¢aj se u posljednje vrijeme organizira kao turisticka
manifestacija te kao takva pokazuje veliki potencijal zbog interesa domacih 1 stranih turista.
Troskovi realizacije aktivnosti ukljucuju: troskove izrade promo materijala, troSkove
izvodaca, troSkove ZAMPa, troSkove reprezentacijama sudionicima, troSkove nocenja,
troskove opreme i materijala

Cilj: razvoj turistickog proizvoda u destinaciji kroz osiguravanje cjelovitije zastupljenosti
specifi¢nih lokalnih interesa i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini $to rezultira
stvaranjem medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji u veljaci.



NOSITELJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, Opéina Draz, KUD Baranjski Sokci, DVD
Topolje, Glazbene starine

SREDSTVA: 5.500,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela, prihodi od sustava
turistickih zajednica, preneseni prihodi iz prethodne godine

ROK: veljaca 1 ozujak 2026.

2.3.2. Manifestacija BARANJSKI BECARAC

Opis: Manifestacija ¢uva i njeguje kulturnu bastinu baranjske Sokadije. U tri dana prezentira
se bogato kulturno stvaralastvo, obicaji i tradicija Zivljenja, igra i pjesma, bogata gastro i eno
ponuda podunavske Sokadije ali i §ireg podru¢ja Baranje i Podunavlja. Manifestacija nadalje
potice okupljanje Hrvata iz Vojvodine i1 madarske Baranje u Hrvatskoj, upoznavanje i
druzenje, prezentaciju njihovih tradicija i obi¢aja. Manifestacija okuplja oko 500 sudionika,
KUD-ova iz nasih Zupanija $irom cijele Hrvatske, Republike Madarske i Vojvodine.
Manifestaciju prati oko 4000 posjetitelja. Troskovi realizacije aktivnosti ukljucuju troskove
promo materijala, troskove koncerata, troSkove pozornice, troskove razglasa i rasvjete,
troSkove ZAMPa, troSkove reprezentacije izvodaca, troSkove nabavke reporomaterijala za
natjecatelje, troSkove nagrada pobjednicima, troSkove nocenja, trosSkove inventara, materijala
1 opreme, troSkove koordinacije dogadanjem, troskove honorara.

Cilj: obogacivanje turisticke ponude destinacije i Hrvatske u cjelini, unapredenje turistickog
proizvoda destinacije i Hrvatske u cjelini, promocija turizma Hrvatske, doprinos ocuvanju
etnoloskog 1 povijesnog nasljeda destinacije, jaCanje imidza hrvatskog turizma, doprinos
razvoju zabavnih programa destinacije, doprinos razvoju Sportskih programa destinacije,
doprinos povecanju dolazaka posjetitelja 1 turista u destinaciju 1 regiju, povecanje
ugostiteljskog i drugog turistickog prometa, produzenje turisticke sezone na kontinentu.
NOSITELJI T PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, KTM Baranjski be¢arac, KUD
Baranjski Sokci

SREDSTVA: 12.170,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela, prihodi od sustava
turistickih zajednica, preneseni prihodi iz prethodne godine

ROK: lipanj 2026.

2.3.3. Manifestacija DEER AND BIKE

Opis: Biciklijada koja pruza dozivljaj svega onoga Sto Baranja nudi, od dunavskih Suma i
ritova, Banskog brda 1 prostrane ravnice do kusanja lokalnih proizvoda i upoznavanja Sokacke
kulturne bastine. Osim voznje uz Dunav i cvrkut ptica, penjanje i spustanje surducima,
sudionici posjeéuju i Spomenik Batinske bitke te Sokatku kuéu u Topolju. Troskovi
realizacije aktivnosti ukljucuju troskove promo materijala i troSkove prigodnih darova.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jac¢anje lokalne
inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, KaraSicka Republika

SREDSTVA: 500,00 €

IZVOR SREDSTAVA : izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: proljece 2026.



2.3.4. Manifestacija SOMIJADA

Opis: Natjecanje u lovu na najvecu hrvatsku slatkovodnu ribu grabljivicu - soma.

Trajanje natjecanja je 3 dana.

Prvi dan: okupljanje natjecatelja, odabir mjesta za natjecanje— pocetak natjecanja.

Drugi dan: natjecanje, zabavni program

Tre¢i dan: proglasenje pobjednika, zabavni 1 gastro program.

Troskovi realizacije aktivnosti ukljucuju troskove promocije, troSkove nagrada pobjednicima,
troskove koncerta.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jac¢anje lokalne
inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turisti¢kih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta destinaciji u srpnju.
NOSITELIJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, Opéina Draz, SRU Linjak Topolje

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA : izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: srpanj 2026.

2.3.5 Sportske manifestacije

Opis: Sportske manifestacije podrazumjevaju sve turistiCke manifestacije vezane uz sportske
aktivnosti na podruc¢ju Opcine Draz. To se prije svega odnosi na turnire u organizaciji NK
Sloga Gaji¢, biciklisticko natjecanje BRUT, planinarske izlete Lessing u organizaciji
Karasicke Republike i sli¢ne sadrzaje. TroSkovi realizacije aktivnosti ukljucuju troskove
promo materijala i troSkove prigodnih darova.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje lokalne
inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, KaraSicka Republika

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA : izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina.

2.3.6 Manifestacija FESTIVAL TISTA

Opis: Najvece gastro dogadanje na podrucju Opcine Draz. Festival tista prezentira bogatstvo
tradicijske gastronomije podunavske Baranje i Podunavlja te direktno utjece na formiranje i
razvoj turistickog proizvoda, brendiranje tista i jela od tista kao brenda podrucja. TroSkovi
realizacije aktivnosti ukljucuju troskove promocije, troskove koncerta, troskove ZAMPa,
troSkove reprezentacije sudionika, troSkove repromaterijala i opreme, troSkove honorara
sudionicima, troSkove koordinacije dogadanjem.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELIJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, Opéina Draz, KUD Baranjski Sokci, KTM
Baranjski Be¢arac, KUD Sloga Gaji¢, KaraSicka Republika



SREDSTVA: 15.000,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela, prihodi od sustava
turistickih zajednica, preneseni prihodi iz prethodne godine

ROK: lipanj 2026.

2.3.7. Marijo svibnja Kraljice

Opis: baranjska smotra puckog crkvenog pjevanja — zastiCenog nematerijalnog kulturnog
dobra Republike Hrvatske. Smotra poti¢e stanovniStvo na ¢uvanje predmetne bastine te je
turisticki valorizira i popularizira u op¢oj populaciji. Uz baranjske skupine na smotri sudjeluju
skupine iz Slovenije, Backe i Madarske. Uz nastojanje da se sauvaju pucki crkveni napjevi,
dok ih sve viSe potiskuju suvremene duhovne pjesme, smotra ima za cilj 1 afirmaciju
jedinstvenog prostora crkve sv. Petra i Pavla, te cuvanje narodnih no$nji — ukljucujucéi takoder
zastic¢eni Sokacki baranjski vez. Troskovi realizacije aktivnosti ukljucuju troskove promocije,
troskove koncerta, troSkove ZAMPa, troSkove reprezentacije sudionika, troSkove honorara
sudionicima.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jaCanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, Opéina Draz, KUD Baranjski Sokci, KTM
Baranjski Bec¢arac, KUD Sloga Gaji¢, KaraSicka Republika

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proraduna javnih tijela, prihodi od sustava
turistickih zajednica, preneseni prihodi iz prethodne godine

ROK: prosinac 2026.

2.3.8. Pudarina

Opis: smotra koja popularizira obi¢aj pudarenja. Rijec je o naizgled banalnom obicaju ¢uvanja
vinograda koji sadrzi mnogo dublje znaCenje za one koji su sudjelovali u nekadasnjim
pudarinama. Pudarice (djevojke koje pudare) su dobile naziv po nekadasnjim cuvarima
vinograda — pudarima. Rije¢ je o djevojkama koje su usle u pubertet 1 surovost tadasnjeg
zivota ih je natjerala da Sto brze odrastu, a pudarina je bila inicijacija u svijet odraslih.
Djevojke su, nerijetko same, ljeto provodile u podrumima baranjske Planine s nekoliko strogo
odredenih zadataka — morale su Cuvati vinograd od napada ¢voraka koji su, ukoliko im se
dozvoli, u stanju za nekoliko trenutaka obrstiti ogromnu povrSinu vinograda, te izradivati
Sokacki baranjski vez za noSnju. Ovdje su se ucile i kako biti domacice. Morale su voditi
racuna o Cisto¢i 1 urednosti — kako podruma i1 njegovog okolisa tako i o vlastitoj, a morale su
si 1 same spremati hranu S$to je Cesto ukljucivalo postupke sa zivim zivotinjama od kojih je,
prije kuhanja, tek trebalo naciniti namirnice. Majke ili bake bi im povremno dolazile ,,0bi¢i
ih*, odnosno, pomo¢i im da se nauce samostalnosti i prekontrolirati eventualne nedozvoljene
aktivnosti. Tu dolazimo 1 do tog dijela koji je pudaricama bio najmiliji 1 kojeg su pamtile Citav
zivot. U pudarinu su povremeno svracali i momci, takoder da ,,obidu” djevojke, pa su se
ovdje radale 1 prve ljubavi, a koje su iz pudarske djetinjaste zaljubljenosti Cesto zavrSavale
brakom i dozivotnim uvazavanjem i ljubavlju. Danas smotra ima karakter etno — gastro
manifestacije ¢ijim djelovanjem se kreira specifi¢na slika destinacije, produzuje se turisticka
sezona na kontinentu i kreira se motiv dolaska u destinaciju. TroSkovi realizacije aktivnosti



ukljucuju, troSkove promocije, troSkove koncerta, troSkove ZAMPa, troSkove reprezentacije
sudionika, troskove repromaterijala i opreme, troSkove honorara sudionicima.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji u rujnu.

NOSITELJI T PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, Udruga vinara i vinogradara
Martinovo brdo

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: rujan 2026.

2.3.9. Mjesec baranjske kuhinje

Opis: manifestacija nastala na temelju neformalnog udruzivanja triju baranjskih TZ-ova:
Draza, Bilja i Belog Manastira, odnosno Baranje. Manifestacija kroz 6 tjedana promovira
tradicijsku 1 popularnu regionalnu gastronomiju na inovativan, inkluzivan, edukativan i odrziv
nacin. Projektom koordinira TZ Op¢ine Bilje — Kopacki rit a TZ Op¢ine Draz sudjeluje kao
projektni partner pri planiranju, logistici, izvedbi i okon¢anju aktivnosti.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jaCanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, TZ Op¢ine Bilje — Kopacki rit, TZ
Baranje

SREDSTVA: 500,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina

2.3.10. DubosSevacka fisijada

Opis: Manifestacija je nastala na inicijativu lokalne zajednice unutar naselja DuboSevice koje
na blagdan Velike Gospe slavi kermenc, kirbaj. Tom prilikom ve¢ina iseljenika iz predmetnog
mjesta vraca se kuci te mjesto na nekoliko dana vrvi povratnicima. Rije¢ je o specificnoj
sredini iz koje je veliki broj mladih obitelji otiSao iz DuboSevice i u Austriji se naselio u,
takore¢i, hrvatskim enklavama. Ovi jako cijene svoje hrvatsko podrijetlo, katolicku vjeru i
lokalnu pripadnost Baranji uz uvijek prisutan naglasak kako su oni iz Daljoka, DubosSevice.
Uzevsi sve ovo u obzir organizira se manifestacija koja ima za cilj stvaranje sadrzaja za
kvalitetno provodenje slobodnog vremena, drustvenu inkluziju 1 turistiCku valorizaciju
baranjske tradicijske gastronomije ali 1 ve¢ prisutnog vjerskog turizma u DuboSevici. TroSkovi
realizacije aktivnosti ukljucuju troskove promocije, troskove koncerta, troSkove ZAMPa,
troSkove reprezentacije sudionika, troSkove repromaterijala i opreme, troSkove honorara
sudionicima, troSkove koordinacije dogadanjem.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, Opéina Draz, KUD Baranjski Sokci, DVD
DuboSevica
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SREDSTVA: 200,00 €
IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela
ROK: kolovoz 2026.

2.3.11. Dan naselja Batine

Opis: Dan naselja Batine nastao je kulturnom secesijom naselja Batine iz Op¢ine Draz kao
zasebne kulturne 1 drustveno — politicke cjeline u kojoj ve¢inu ¢ini manjinsko stanovniStvno
madarske nacionalnosti. Manifestacija je nastala kao nadogradnja na nekada$nju berbenu
zabavu koja je bila tradicija svakog baranjskog mjesta u kojem Madari ¢ine vecinu.
Manifestacija njeguje i Stiti nacionalni identitet i kulturu baranjskih Madara te turisticki
volorizira narodnu bastinu — noSnju, jezik, glazbu 1 ples ove zajednice. Troskovi realizacije
aktivnosti ukljucuju troskove promocije, troskove koncerta, troskove ZAMPa, troSkove
reprezentacije sudionika, troSkove repromaterijala 1 opreme, troSkove honorara sudionicima,
troskove koordinacije dogadanjem.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, DZMH Batina

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: listopad 2026.

2.3.12. No¢ u muzeju

Manifestacija promovira Sokacku kucu u Topolju koja je kapitalni ali jo§ uvijek neiskoriSteni
turisti¢ki i kulturni resurs Opéine Draz. Kroz manifestaciju postav i prostor Sokacke kuée u
Topolju postaje, barem na jednu vecer, dostupan svim korisnicima i postaje prostor za zabavu
1 smisleno provodenje slobodnog vremena. Ciljana skupina je lokalna 1 op¢a populacija a
ostvareni posjet je iznosio oko 100 posjetitelja. TroSkovi realizacije aktivnosti ukljucuju
troSkove promocije, troskove reprezentacije sudionika, troSkove repromaterijala i opreme,
troskove honorara sudionicima.

Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda s ciljem kreiranja motiva posjeta
destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, Drustvo prijatelja baranjskih
starina Izip

SREDSTVA: 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina

2.4 Turisti¢ka infrastruktura
Planirana sredstva: 2.000,00 €

2.4.1 Smeda signalizacija

Planira se nabava ili obnova smede signalizacije na podrucju TZ Op¢ine Draz.
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NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz

SREDSTVA: 2.000,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela
ROK: 2026. godina

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE
Planirana sredstva: 3.700,00 €

3.1 Oglasavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i prozivoda

OglaSavanje TZO Draz preko radija i sl. se ostvaruje preko Opc¢ine Draz jer imaju ugovoreno
oglasavanje na radio Baranji i sl.

Opis: Turisticka zajednica op¢ine Draz u suradnji s Op¢inom DraZz, promovira aktivnosti 1
manifestacije u TZO Draz na lokalnoj i nacionalnoj razini. Aktivnost ¢e se provoditi u uskoj
koordinaciji s Turistickom zajednicom OsjeCko-baranjske zupanije.

Cilj: promocija destinacije

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz

SREDSTVA: 0,00 €

ROK: 2026. godina.

3.2 Odnosi s javnoScu: globalni i domaéi PR

Opis: Turisticka zajednica opéine Draz planira ulaganja u globalni i domaci PR u vidu
ulaganja u reklame na drzavnim i lokalnim televizijskim kanalima, kao i web oglasavanje
turisticke destinacije. Aktivnost ¢e se provoditi u koordinaciji s Turistickom zajednicom
Osjecko — baranjske zupanije.

Cilj: promocija destinacije

TroSkovi realizacije aktivnosti ukljucuju trosak online oglasavanja, troSak oglasavanja putem
televizijskih servisa.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz, Turisti¢ka zajednica Osjecko —
baranjske Zupanije.

SREDSTVA: 500,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina

3.3 Kreiranje promotivnog materijala

Opis: Turisticka zajednica op¢ine Draz planira izradu promotivnih materijala destinacije.
Aktivnost ¢e se provoditi u uskoj koordinaciji s Turistickom zajednicom Osjecko-baranjske
zupanije. Cilj: promocija i bolja prezentacija destinacije.

Troskovi realizacije aktivnosti ukljucuju trosak dizajna, tiskanja i distribucije promotivnih
materijala.

NOSITELJI I PARTNERI: TZO Draz, Op¢ina Draz, Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske
Zupanije

SREDSTVA: 2.000,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina.
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3.4 Internetske stranice

Opis: Turisticka zajednica opéine Draz planira financirati odrzavanje web stranice. TroSak
realizacije aktivnosti ukljucuje troSak odrzavanja web — stranice.

Cilj: informiranje javnosti o radu TZ-a, promocija destinacije

SREDSTVA : 200,00 €

IZVOR SREDSTAVA : izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina.

3.5 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis: Sajmovi su najsvrsishodnija platforma 1 jedinstvena prigoda za sveobuhvatno
predstavljanje turistiCke ponude te su ¢vrsta podloga za stjecanje i razvoj novih ideja, kao 1
ciljanog marketinga. Samostalno, posredstvom ili u suradnji s Opéinom Draz, Zupanijom,
institucijama, ustanovama ili udrugama s podru¢ja Opc¢ine Draz, a u koordinaciji s RTZ
Osjecko-baranjske zupanije te sa srodnim sustavima poput Hrvatske gospodarske komore 1
Hrvatske obrtnicke komore te u suradnji s gradovima prijateljima ili s destinacijama s kojima
dijelimo iste ili slicne turisticke proizvode, u svrhu primjera dobre prakse i razmjena
iskustava, predstavit ¢emo se na sajmovima koji su znacajni za destinaciju i zupaniju.
Troskovi realizacije ukljucuju troskove tiska promo materijala i troskove puta i smjestaja.

Cilj: razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turisti¢kog razvoja u
skladu s dokumentima kojim se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

SREDSTVA : 1.000,00 €

IZVOR SREDSTAVA : izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
Planirana sredstva: 3.600,00 €

4.1 Turistic¢ki informativni sustavi i aplikacije

Opis: U 2026. Turisticka zajednica Opc¢ine Draz sudjelovat ¢e u razvoju i upravljanju
sustavom eVisitor 1 ostalim turisti¢kim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske
turisticke zajednice, kao Sto su jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija svih
oblika turisticke ponude/atrakcija na podruc¢ju Zupanije/regije.

Cilj: evidencija i1 pracenje svih oblika turisticke ponude u destinaciji.

NOSITELJI I PARTNERI: TZO Draz, RTZ OBZ, HTZ

SREDSTVA: 0,00 €

ROK: 2026. godina

4.2 Upravljanje kvalitetom u destinaciji

4.2.1 Nagrade i priznanja samostalno i u suradnji s RTZ

Opis: Turisticka zajednica ¢e financirati i realizirati prijave na natjecanja i sustave
nagradivanja na regionalnoj i nacionalnoj osnovi istaknutim dionicima turisti¢ke ponude
destinacije. Troskovi realizacije ukljucuju troskove kotizacija.
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Cilj: povecati broj konkurentnih (izvrsnih) turisti¢kih subjekata u destinaciji te konkurentnost
(izvrsnost) cijele destinacije.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, RTZ OBZ

SREDSTVA: 500,00 eur

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: Tijekom 2026.

4.2.2 Planiranje i provedba kljucnih investicijskih projekata javnog i privatnog sektora i
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

Opis: Turisti¢ka zajednica ¢e u 2026. godini podupirati planiranje i provedbu klju¢nih
investicijskih projekata javnog i privatnog sektora i projekata podizanja konkurentnosti
destinacije u suradnji sa RTZ, OBZ-om, Op¢inom Draz i srodnim institucijama.
TroSak realizacije obuhvaca stru¢ne dokumente, analize, prijavu, provedbu i okoncanje
predmetnih projekata.

Cilj: Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa i
povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini radi razvoja proizvoda destinacije.
NOSITELJI I PARTNERI: TZ Opéine Draz, RTZ OBZ, OBZ, Opéina Draz
SREDSTVA: 100,00 eur

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: Tijekom 2026.

4.3 Poticanje na o¢uvanje i uredenje okoliSa

Opis: Turisticka zajednica ¢e 1 u 2026. poticat ¢e na uredenje turistiCke destinacije u cilju
oCuvanja turistickog prostora, unapredivanja turistickog okruZenja i zastite covjekova okolisa
na podrucju op¢ine Draz uklju¢ivanjem svih raspolozivih struktura i alata.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove odrzavanja, uredenja i kupovine sadnica, alata, zemlje
za cvijece 1 potroSnog materijala.

Cilj: poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti ocuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisti¢ke resursne osnove destinacije, a osobito zastite okolisa,
kao 1 prirodne 1 kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

NOSITELJI I PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, Op¢ina Draz

SREDSTVA: 3.000,00 eur

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: Tijekom 2026.

5 CLANTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Planirana sredstva 50,00 €

5.1 Domace strukovne i sl. organizacije

5.1.1. LAG Baranja

Opis: Cilj povezivanja s LAG-om je zajednicki interes za stvaranje kvalitetnih uvjeta za
uspjesan razvoju ovih ruralnih prostora i povezivanje svih dionika koji imaju opredjeljenje
kroz zajednicke aktivnosti i partnersku suradnju stvarati dobre osnove za razvoj lokalnih
zajednica, lokalnih projekata i lokalnih partnerstava.

Troskovi realizacije ukljucuju troskove ¢lanarine.
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Cilj: osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa kroz jacanje lokalne
inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnoj/regionalnoj razini s ciljem udruzenog nastupa na
sajmovima i jaeg plasmana lokalnih proizvoda.

NOSITELJI T PARTNERI: TZ Op¢ine Draz, LAG Baranja

SREDSTVA: 50,00 eur

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi

ROK: Tijekom 2026.

6 ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Planirana sredstva: 28.800,00 €
6.1 Place

Turisticka zajednica zaposljava direktora. Kao jedini djelatnik Zajednice direktor obavlja sve
strucne, administrativne, plansko-analiticke, evidencijske, statisticke 1 ostale uredske poslove
potrebne za funkcioniranje Turisticke zajednice i njenih tijela.

Obavljanje stru¢nih 1 administrativnih poslova obuhvaca osobito ove poslove:

- provodenje zadataka utvrdenih programom rada Zajednice

- obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi s pripremanjem sjednica tijela
Zajednice

- obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova u svezi s izradom i izvrSavanjem akata tijela
Zajednice

- obavljanje pravnih, financijskih 1 knjigovodstvenih poslova, kadrovskih i op¢ih poslova,
vodenje evidencija i statistickih podataka utvrdenih propisima i aktima Zajednice

- izradu analiza, informacija i drugih materijale za potrebe tijela Zajednice

- davanje tijelima Zajednice, kao i drugim zainteresiranim stru¢na misljenja o pitanjima iz
djelokruga Zajednice

- obavljanje i drugih poslova koje odrede tijela Zajednice.

Turisti¢ka zajednica obavlja sve administrativne poslove vezane uz prijavu i odjavu turista,
unoSenje novih obveznika i objekata u sustav te analitiku ostvarenog turistickog prometa.
Rashodi za radnika obuhvacaju neto place, poreze, prireze, doprinose te ostale izdatke za
zaposlenog.

NOSITELIJ: TZ Op¢ine Draz

SREDSTVA: 28.380,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: tijekom 2026. godine

6.2 Materijalni troSkovi

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice podrazumijevaju troSkove odrzavanja
prostora, rezijske troSkove, trosSkove uredske opreme i1 materijala, komunalija, troSkove
platnog prometa, stru¢nog usavrSavanja zaposlenika, troSkove postarine, odvjetnicki i
javnobiljeznicki troskovi, troskovi tekuceg odrzavanja racunalne opreme i drugog.
NOSITELJ: TZ Op¢ine Draz

SREDSTVA: 500,00 €

IZVOR SREDSTAVA: izvorni prihodi, prihodi iz proracuna javnih tijela

ROK: 2026. godina

7. REZERVA
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Sredstva rezerve (do 5%) ¢e se koristiti za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti.

NOSITELIJ: TZ Op¢ine Draz

Planirana sredstva: 3.000,00 €

Izvor sredstava: Preneseni prihod iz prethodne godine, prihodi iz proracuna javnih tijela

8. POKRIVANJE MANJKA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni rezultata financijskog poslavanja u tekuéoj godini, ukoliko se ostvari
manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu
odredeni dio sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
NOSITELJ: TZ Op¢ine Draz

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00€

ROK: tijekom 2026.

DIREKTOR TZ OPCINE DRAZ

Filip Goluiov, dipl. ing. agr.

PREDSJEDNICA TZ OPCINE DRAZ

Nacelnica Valenting Avdi¢evi¢, mag. iur.
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FINACIJSKI PRIKAZ PLANA RADA TZO DRAZ - 2026.

indeks PLAN SO
RB KONTO PRIHODI PLAN 2025 PLAN 2026 2026 / PLAN %
2025
1. Izvorni prihodi 4.000,00 5.300,00 132,50 6,95
1.1 Turisticka pristojba 2.200,00 3.500,00 159,09 4,59
1.2. Clanarina 1.800,00 1.800,00 100,00 2,36
2. Prihodi iz prora¢una Opéine/Zupanije/Driave 55.000,00 41.000,00 74,55 53,74
2.1 Prihodi iz Op¢ine Draz 40.000,00 26.000,00 65,00 34,08
22. Prihod iz drzavnog proracuna (Ministarstvo kulture i 15.000,00 15.000,00 0,00 19,66
sporta)
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 25.000,00 28.000,00 112,00 36,70
3.1. Fond za turisticki nerazvijena podrucja i kontinent 25.000,00 28.000,00 112,00 36,70
4. Prihodi iz EU fondova 20.000,00 0,00 0,00 0,00
4.1. Prekograni¢na suradnja RH-RS 20.000,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 1.000,00 1.000,00 100,00 1,31
5.1. Najam Standova 0,00 1.000,00 0,00 1,31
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 5.500,00 1.000,00 18,18 1,31
7. Ostali prihodi 0,00 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO 110.500,00 .300,00 69,05 100,00
indeks PLAN R —
RB KONTO AKTIVNOSTI PLAN 2025 PLAN 2026 2026 / PLAN %
2025
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 0,00 0,00 0,00 0,00
1.1, Izrada strateskih/operativnihy/t ikacijskih/akcijskt 0,00 0,00 0,00 0,00
dokumenata
1.2, IstraZivanje i analiza triista 0,00 0,00 0,00 0,00
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE - UKUPNO 0,00 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 79.000,00 37.070,00 46,92 28
21 Ide'nti.fvik'acija i'vrednovanje resursa te strukturiranje 0,00 0,00 0,00 0,00
turisti¢kih proizvoda
2.2 Sustavi & ja kvali turistickog proizvod 100,00 0,00 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 56.900,00 35.070,00 61,63 45,96
2.3.1. Manifestacija Buse 14.900,00 5.500,00 36,91 7,21
2.3.2. Manifestacija Baranjski Becarac 21.000,00 12.170,00 57,95 15,95
2.3.3. Manifestacije Deer and Bike 1.000,00 500,00 50,00 0,66
2.3.4. |Manifestacija Somijada 1.000,00 200,00 20,00 0,26
2.35. Sportske Manifestacije 1.000,00 200,00 20,00 0,26
2.3.6. Festival tista 15.000,00 15.000,00 100,00 19,66
2.3.7. Marijo svibnja Kraljice 500,00 200,00 0,00 0,26
2.3.8. Pudarina 500,00 200,00 0,00 0,26
2.3.9. Mjesec baranjske kuhinje 500,00 500,00 0,00 0,66
2.3.10. |Dubosevacka fisijada 500,00 200,00 0,00 0,26
2.3.11. |Dan naselja Batine 500,00 200,00 0,00 0,26
2.3.12. [No¢u muzeju 500,00 200,00 0,00 0,26
2.4. Turisticka infrastruktura 22.000,00 2.000,00 9,09 2,62
2.4.1. Smeda signalizacija 2.000,00 2.000,00 100,00 2,62
2.4.2. |Obnova turisticke infrastrukture 20.000,00 0,00 0,00 0,00
RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA - UKUPNO 79.000,00 37.070,00 46,92 48,58
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 7.000,00 3.700,00 52,86 4,85
31, Oglfxiavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i 0,00 0,00 0,00 0,00
proizvoda
3.2 0Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 2.000,00 500,00 25,00 0,66
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 2.000,00 2.000,00 100,00 2,62
3.4. Internetske stranice 1.000,00 200,00 20,00 0,26
3.5. j i bne p ije i posl: radi 2.000,00 1.000,00 50,00 1,31
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE - UKUPNO 7.000,00 3.700,00 52,86 4,85
= 87,80 4,72
4. DESTINACISKI MENADZMENT 4.100,00 3.600,00
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0,00 0,00 0,00
42, Upravljanje kvali u destinaciji 1.100,00 600,00 54,55 0,79
4.2.1. Nagrade i priznanja samostalno i u suradnji s RTZ 1.000,00 500,00 50,00 0,66
Planiranje i provedba klju¢nih investicijskih projekata javnog i
4.2.2. |privatnog sektora i projekata podizanja konkurentnosti 100,00 100,00 100,00 0,13
destinacije
4.3. Poticanje na o€uvanje i uredenje okolisa 3.000,00 3.000,00 100,00 3,93
4.3.1. |Uredenje opcine Draz 1.000,00 1.000,00 100,00 1,31
4.3.2. Projekt uredenja i odrzavanja plaza 1.000,00 1.000,00 100,00 1,31
4.33. |Uredenje i odrzavanje parkova, Setnica i sl. 1.000,00 1.000,00 100,00 1,31
DESTINACISKI MENADZMENT - UKUPNO 4.100,00 3.600,00 87,80 4,72
5 CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 50,00 50,00 0,00 0,07
5.1. Domace strukovne i sliéne organizacije 50,00 50,00 100,00 0,07
5.1.1. LAG Baranja 50,00 50,00 100,00 0,07
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA - UKUPNO 50,00 50,00 0,00 0,07
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 27.000,00 28.880,00 106,96
6.1. Place 20.000,00 28.380,00 141,90
6.2. Materijalni troskovi 7.000,00 500,00 7,14
ADMINISTRATIVNI POSLOVI - UKUPNO 27.000,00 28.880,00 106,96
7. REZERVA 4.850,00 3.000,00 61,86
8. POKRIVANJE MANJKA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO

122.000,00




